
Willkommen.



Die Zukunft des Fundraisings ist crossmedial.



Was euch in den nächsten 75 Minuten erwartet:

o Darum gehts.

o Praxis-Case.

o Funkenflug.



Was genau ist crossmediales Fundraising?



Wie kannst du deinen Content über alle Kanäle so ausspielen, dass alles gleich aussieht?



Wie kannst du deinen Content über alle Kanäle so ausspielen, dass alles gleich aussieht?



Wie erreichst du die Menschen mit deinem Content zielführend auf jedem einzelnen Kanal?
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Das Verhältnis der Menschen zu den verschiedenen Kanälen ist 
unterschiedlich. 

Was heisst das fürs Fundraising?



Spenden

Spenden

Im
age/

Bekannt-
heit

Im
age/

Bekannt-
heit

Spenden

Image/
Bekannt-

heit



Wenn es doch nur drei Kanäle gäbe ... jedoch:



Jeder Kanal, andere Gesetze – Wie stelle ich hier One-Voice her?



Oder anders gefragt: Wie stelle ich über alle Kanäle «Lagerfeuer»-Stimmung her? 
Und warum ist das so wichtig?



Benchmark über 50 Organisationen, die wir beobachten. Stark vereinfacht:

Gewinnung 

neuer 

Spendenden

Bindung

Durchschnitts-Spende



Crossmediale Spendende sind wertvoller, als “einkanalige“.

Quelle: Next After



Wie stellst du für deine Organisation One Voice her

für die crossmediale Zukunft?



Creating something new 

    is easy.

Creation something  that can last

                 is the challenge.       



Purpose oder Umbrella-Story oder WARUM oder ...?

WARUM.



So viele Organisationen und noch mehr. Und jede ist anders.





The more we focus on what our 

competition is doing, 

the less we‘re focused on what 

we‘re doing.





Marke / NPO

Produkte / Projekte

WARUM



Das WARUM.

Für NPO gilt: Ein gutes WARUM ist emotional und spenderzentriert anwendbar.

WIE WASWARUM

One Voice
Handlungen

Bindung

Art und Weise/

USPs

Themen

Spendenbsp.

Zusammenhalt Vertrauen



Was ist ein gutes WARUM? Es ist:

Klar. Ich verstehe das, es ist einfach verständlich.

Selbstlos. Ich erkenne den positiven Einfluss der Organisation auf 

andere.

Glaubwürdig. Ich glaube daran, dass das umsetzbar ist.

Emotional. Ich fühle mich direkt und positiv angesprochen.



WARUM schon im Namen.



Companies, like people, should 

never change who they are so 

others will like them.

They should find those who like 

them for who they are.



Wie findest du euer WARUM?



DER WARUM-Entwurf:



Case: Solidar – vom WARUM zum crossmedialen Erfolg. 



Früher: Themenpositionierung.



Neuer Auftritt – Altes Thema.



Solidar Suisse

WARUM:  Kämpfen für globale Fairness.

Übersetzung für Kommunikation: Gegen die extreme Ungleichheit.



2020: Positionieren, sensibilisieren, Leads generieren, fundraisen.



Positionierungskampagne.

https://spinas-cv.com/case/extreme-ungleichheit-zerreisst-die-welt/



Social Media Ads.



Native Ads.



Spendenmailing.

o Mailingbeilage 



2021: Mobilisierung mit konkretem und in CH bekanntem Beispiel.



Follow-up-Kampagne 2021 „Black Friday“.

Oder Einreichung SFA: https://www.dropbox.com/s/41la5w8nu1j3nwy/SFD_Award_22_SCV_Solidar_Suisse_Praesentation.pptx?dl=0

https://spinas-cv.com/case/mit-solidaritaet-stoppen-wir-einen-schwarzen-tag/

https://www.dropbox.com/sh/kz1skp5vnmi5nh6/AAD-U5mBKQOG2c3bpVllvsNTa?dl=0

https://spinas-cv.com/case/mit-solidaritaet-stoppen-wir-einen-schwarzen-tag/
https://www.dropbox.com/sh/kz1skp5vnmi5nh6/AAD-U5mBKQOG2c3bpVllvsNTa?dl=0


Social Media und Digital Ads.



Grosses Medienecho.



Landingpage mit Unterschriftenzähler. 



Spendenmailing.



2022: Community weiter ausbauen und Fundraising.



Die 25 Superreichsten 

besitzen gleichviel wie

4 Milliarden Menschen.



Gerade aktuell: „Challenge die Superreichen“.

Oder Einreichung SFA: https://www.dropbox.com/s/41la5w8nu1j3nwy/SFD_Award_22_SCV_Solidar_Suisse_Praesentation.pptx?dl=0

https://spinas-cv.com/case/mit-solidaritaet-stoppen-wir-einen-schwarzen-tag/



Solidar Suisse | Präsentation ??? von Name | Datum48

Beilage Bilanz
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o Kostendeckende Online-Akquisition:

- 1132 Online-Solidaritäts-Spenden innert 2 Wochen, 72% davon sind Neuspender:innen

- 42'000 Franken Einnahmen decken Kosten für Video und SoMe-Ads

o Gelungener Community-Ausbau: 

- 2020 brauchte es noch 80’000 Franken Mediabudget um Hundertausende zu erreichen. 

- 2022 reichten bereits 20’000 Franken für über 200’000 Views auf Youtube

o Boost für den Briefkasten:

- Steigende Response-Raten: Erfolgreichster Streuwurf der letzten 5 Jahre dank Rückenwind der 

Online-Kampagne und eine Grossspende, welche die crossmediale Wirkung beweist.

Der Erfolg der Kampagne.



Turnaround geschafft.
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Crossmedialer Funkenflug 

zu eurer Inspiration
  
























































































































