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Kleine Geschenke mit grosser Wirkung
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Hilfe schenken

Die Idee

« Verwandten und Bekannten nicht
noch eine weitere Uhr oder eine
weitere Flasche Wein schenken

« Ein Geschenk, das sinnvoll ist und in
einem Projekt Gutes tut

« Ein Geschenk, das aber auch dem
Beschenkten Freude macht

So funktioniert es

Hilfe schenken

Auswahl aus 40 Geschenken

Jedes Jahr attraktive Neuheiten

Jedes Geschenk entspricht einem
Element oder Symbol aus einem HEKS-
Projekt

Jedes Geschenk ist einem thematischen
Fonds zugeordnet

Es gibt sechs thematische Fonds,
analog zu den HEKS-Schwerpunkten

Hilfe schenken

Geschenke, die doppelt ankommen

« Bei den Beschenkten in Form einer
Urkunde

« Bei Bedurftigen in Form von
tatsachlicher Hilfe

Geiss
Fr. 30.-




30 Enten
Fr. 30.-

Eine Hektare
Land
Fr.77.-

Dorfladen
Fr. 750.-

Gartenzwerge
Fr. 50.-

QCHENKUNUS\ SCHENKUNGSURKUND SCHEN )
- FOREIN FUR FIN '\UNGSUR’\'('VD
- FOg p “NDE
Dorfla Stiick Land % e
- ZI"XL’

Qen®

HER HEKS &

HEgs ¢

Christian Aid (2005)

courmng sheep
. Bovine HlSS
ook vae Aser £80

Ploughing on! cooeves aeec £165

G35 Toreadis
to grow

Train a nidwife

e £15

e Cratnags ruseen




Oxfam (2008)
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Virtual Gifts

Adaption von HEKS

In angelsachsischem Raum weit
verbreitet

Von HEKS 2007 in der Schweiz
adaptiert als , Gib e Geiss!”, ab 2008
auch als , Hilfe schenken”

Wertigkeit der Geschenke
Werberische Umsetzung
Crossmedialitat
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Umsetzung Ziele

Imagekampagne und Fundraisin
Kleine Werbung mit grosser Wirkung 9 Pag 9

Verankert HEKS-Positionierung:
Wirkungsorientierung, Ndhe zu den
Menschen

Verankert HEKS-Kommunikationsstil:
Positive Botschaften, Praxisbezug,
Verstandlichkeit, Dialogorientierung
Spenden soll Freude machen, eine
Bereicherung der Lebenswelt des
Spendenden sein

Neue Spendergruppen erreichen, die
sonst nicht spenden

Plakataushang und OV-Hanger
Online-Werbung, Printinserate

PR: Weihnachtsbeilagen, Geschenktipps
Mailing (mit Geschenkkatalog)
Web-Shop auf www.hilfe-schenken.ch
Telefonische Bestellung: 044 360 88 99

Resultate Resultate

Auszeichnungen fiir Hilfe schenken Herausforderungen

= Goldbach Award 2012, Silber in der Kategorie Muss zur Markenpersonlichkeit und

Cro_ssmec_jia . zum Kommunikationsstil passen
= Swiss Effie 2012, Bronze, Kategorie Kultur und . Muss im Gleichgewicht mit
SOZIale_S ) ) . ) Stammspenderkommunikation
= Schweizer Dialogmarketing-Preis 2011, Silber, bleiben —

Kategorie NPO
= APG Swiss Poster Award 2010, Bronze, Kategorie
Public Service

Muss in der Projektarbeit tatsachlich
umgesetzt werden kénnen

Muss jedes Jahr mit neuen
Produkten erganzt werden




